»Vivaldi saniert«

Weil niemand mehr ihre Platten kauft,
setzt die Klassikbranche auf ein gnadenloses
Crossover. Von Berthold Seliger
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ie sogenannte Klassik steht
mit dem Riicken zur Wand.
Zwar sind die Philharmo-
nien und Opernhéuser im-
mer noch voll, wenn die
etablierten Krifte musizie-
ren oder die von der eingebetteten Journail-
le gehypten Starsihre Gastspiele geben. Doch
wenn man im Konzert mal ins Publikum
sieht, stellt man fest: Senioren, soweit das
Auge reicht. Und Menschen, die ihre Abos
absitzen, weil es bis heute zum Klassenbe-
wusstsein gehdért dabeizusein, wenn die Phil-
harmoniker aufspielen. Die Klassik hat ein
Altersproblem, daran &ndern auch die weni-
gen herausragenden Konzertreihen wie die
des Artemis Quartetts nichts, wo man Mu-
sikliebhaber/innen aller Altersklassen an-
treffen kann. Die hohen Eintrittspreise tra-
gen dazu bei, dass man sich den Distinkti-
onsvorteil schon leisten kénnen muss.

Was auf den Klassikpodien gespielt wird,
ist ein eng begrenzter Kanon: In der Gema-
Jahresauswertung, die Konzerte aus dem Be-
reich der sogenannten ernsten Musik aufli-
stet, finden sich seit Jahren die immerglei-
chen Stiicke, namlich »Peter und der Wolf«
von Sergej Prokofjew (in der aktuellsten Ge-
ma-Liste auf Platz 1), »A Simple Symphony«
von Benjamin Britten (Platz 2), Carl Orffs
»Carmina Burana« (von Platz 1 auf Platz 4
abgerutscht) sowie Werke von Jean Sibelius

und Gema-Ahnherr Richard Strauss, die we-
gen der Jubilden 2014 hiufig gespielt wurden
(in der Gema-Liste bestimmen Komponisten
des 20. Jahrhunderts das Bild, weil nur de-
ren Werke noch unter die Schutzfrist fallen).
Daran, dass der Kanon so begrenzt bleibt,
wirken die Labels, die Klassikkonzertagen-
turen und die groflen Symphonieorchester
eifrig mit.

Der weltgrofite Musikkonzern, Univer-
sal, zu dem die Deutsche Grammophon ge-
hért, will mit der Serie »20C« eine »klug kon-
zipierte Sammlung hochrangiger Musik
des 20. Jahrhunderts« verdéffentlicht haben:
»50 Schliisselwerke von 50 Komponisten«.
Es fallt auf, dass man Werke, die im weite-
ren Sinne als romantisch bezeichnet werden
konnen, eingéngige und eher leicht hérbare
Musik also, bevorzugt hat: Sibelius, Karol
Szymanowski, Alexander von Zemlinsky
oder Vaughan Williams. Hinzu kommen
Prokofjew, Leonard Bernstein oder Philip
Glass. Die »Klassiker« der Moderne sind
ebenfalls vertreten: Alban Berg, Anton We-
bern, Charles Ives oder Hans Werner Henze.
Aber kein Hanns Eisler, der sicher einer der
wichtigsten Komponisten des 2o. Jahrhun-
derts war, aber den Universal-Mannen wohl
wegen seiner politischen Aussagen ebenso-
wenig genehm gewesen sein diirfte wie Fre-
deric Rzewski. Auch Luigi Nono und Morton
Feldman kommen nicht vor. Dafiir finden

»Mozart fiir kleine Genies«:
Unfreiwilliger Klassikkonsument

sich Gilinstlinge des Nazi-Regimes wie Orff
oder Strauss.

Die grofien Klassiklabels sind in einer
verzweifelten Situation. Niemand kauft mehr
ihre Tontriger. Die Charts werden hierzulan-
de mittlerweile von zwei konkurrierenden
Konsumforschungsinstituten herausgege-
ben: Die »Offiziellen Deutschen Charts« er-
hebt die GfK im Auftrag des Bundesverban-
des Musikindustrie, und die »Megacharts«,
in die verschiedene Kanile bis zu Streaming
und Airplay einflieen, ermittelt Media Con-
trol. Was hierzulande fehlt, sind offizielle
Verkaufszahlen, wie sie in den USA oder Grof3-
britannien selbstverstdndlich sind: Dorter-
fihrt man genau, wieviele Alben und Down-
loads innerhalb einer Woche verkauft wurden.

Doch der Klassikbranche hilft alle Rum-
rechnerei nichts. Das gréfite Konsumfor-
schungsinstitut, Nielsen, das die offiziellen
amerikanischen Billboard-Charts ermittelt,
veroffentlichte 2015 dramatische Zahlen:
Das bestverkaufte Klassikalbum in den USA,
»Benedicta« von den Benediktinermonchen
Norcias, fand als CD, Schallplatte oder Down-
load gerade einmal 298 Abnehmer - in den
gesamten Vereinigten Staaten. An zweiter
Stelle steht ein Album von Andrea Bocelli mit
knapp iiber 200 Kiufern, alle anderen »klas-
sischen« Alben der Nielsen-Charts konnten
nur marginale Verkaufszahlen verzeichnen.
Der Klassikmarkt ist praktisch nicht mehr
vorhanden. Hierzulande diirfte das nicht viel
anders aussehen: Zwar verdffentlicht das
Branchenmagazin »Musikmarkt« unbeirrt
seine Charts namens »Klassikbestseller« -
allein, ein Bestseller ist allem Anschein nach
nicht darunter, nicht einmal ein Normalsel-
ler: Kein einziger der Klassik-»Bestseller«
vom 15. Januar, nicht mal das die Liste an-
fithrende Puccini-Album des Startenors Jo-
nas Kaufmann, findet sich in den Top 100 der
bestverkaufenden deutschen Alben. Wenn
man weifl, dass fiir eine Chartplazierung auf
hinteren Positionen heutzutage schon ein
paar Handvoll verkaufter CDs oder Downloads
ausreichen, ist dies ein trostloses Ergebnis.

Das Konzept (wenn man die Verzweif-
lungstaten der Labelmanager so nennen
mochte), den Klassikmarkt nach den Krite-
rien des Popmarketing zu organisieren, ist
gescheitert. Christian Kellersmann, »Direc-
tor of Content and Creative« bei Edel Kultur
und ehemaliger Generalmanager von Uni-
versal Classics (unter diesem Dach wurden
Traditionslabel wie die Deutsche Grammo-
phon, aber auch Zukiufe wie Philips oder
Decca zusammengefasst), konstatierte in ei-
nem Aufsatz fiir die »Neue Musikzeitung«
schon 2001, dass der Nachwuchs unter den
Tontrigerkiufern ausbleibe und die »Kéufer
klassischer Musik &lter und dlter« wiirden.
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Diesem Trend setzte er kommerzielle Glicks-
falle entgegen wie den »Titanic«-Soundtrack,
Andrea Bocelli oder André Rieu, also Musik,
die an Anspruchslosigkeit nur schwer zu un-
terbieten ist. Es miisse darum gehen, »fiir
den Konsumenten zu produzieren«. Vor al-
lem aber setzte Kellersmann darauf, »neue,
- ungewohnliche Projekte zu wagen«, womit
er ein gnadenloses Crossover meinte: »Mu-
siker aus unterschiedlichen Kulturkreisen
und mit unterschiedlichen Backgrounds«
sollen zusammenkommen und »fiir gemein-
same Aktivititen zur Verfigung stehen«.
Will heiflen: fiir jede nur erdenkliche Marke-
tingmafinahme. Ausstrahlung, Image und
der omindse »Unique Selling Point« seien
entscheidend fiir den Verkauf.

Und was hat man sich angestrengt, die-
sen Kriterien gerecht zu werden. Man hat
Sexyness auf die Albencover gebracht — wenn
schon die Musik sich nicht verkauft, dann
doch hoffentlich Altherrenerotik. Anna Ne-
trebko hat man nackig in der Badewanne fo-
tografiert, junge Violinistinnen als Geigen-
Girlies vermarktet, und von Lang Lang, der
jeden Marketingschmarrn mitmacht, wurde
sogar ein eigenes Parfiim auf den Markt ge-
bracht: »Amazing Lang Lang for her« und
»for him«; wer nach dem Starpianisten rie-
chen mochte, darf fiir go Milliliter 55 Eu-
ro ausgeben. Man hat alle méglichen und
unméglichen Sampler herausgegeben, von
»New & Smooth. Moderne Klassik fiir die
Seele« tiber »Classically Chilled« oder »Bach
for Breakfast« bis zu Selbstoptimierungsmu-
sik wie »Babyklassik. Mozart fiir kleine Ge-
nies« (»Fordern Sie die Intelligenz und Krea-
tivitat Threr Kinder durch den >Mozart-Ef-
fekt««), alle herausgegeben vom einstigen
Renommierlabel Deutsche Grammophon,
oder »Landlust Klassik« (Sony) fiir die Lo-
denfraktion: »Die >Landlust«-Redaktion hat
fiir Sie die schonsten und bezauberndsten Ti-
tel ausgewihlt, mitdenen ... Sie ganz einfach
aus dem hektisch gewordenen Alltag zuriick
in die Natur fliehen konnen.« In der furcht-
erregenden Reihe »Recomposed« hat etwa
Max Richter Melodien aus den »Vier Jahres-
zeiten« »variiert, Anleihen von Minimal Mu-
sic installiert«, den »Sound aktualisiert -~ Vi-
valdi kernsaniert« (Kellersmann).

Kein Wort davon, dass, »um ein Kunst-
werk zu empfangen, die halbe Arbeit an dem-
selben vom Empféanger selbst verrichtet wer-
den muss« (Ferruccio Busoni). Kein Wort
davon, dass das Vergniigen an klassischer
Musik in aller Regel erst entsteht, wenn man
sie zu begreifen lernt. Eine Bachsche Fuge,
eine Beethoven- oder Mahler-Sinfonie, ein
Mozart- oder Schostakowitsch-Streichquar-
tett funktionieren nicht als Unterhaltungs-
hippchen oder Wellnessangebot.

] 1euilletons, Musikkonzerne und Klassik-
institutionen haben sich nicht nur auf
ein Kernrepertoire geeinigt, sondern auch
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auf einen Interpretenstamm, der diesen bil-
dungsbiirgerlichen Kanon immer wieder neu
(ein-)spielt. Thre Wortwahl erinnert an Sport-
berichterstattung: Wenn ein Pianist sich am
dritten Klavierkonzert von Rachmaninow
versucht, nennt der »Spiegel« das eine »in-
offizielle Bewerbung um Eintritt in die Welt-
spitze«, und das Zentralorgan bundesdeut-
scher Biirgerlichkeit, die »Zeit«, widmet ein
ganzes Dossier einem zehnjéhrigen Wunder-
kind namens Alma Deutscher. Zigtausende
verfolgen verzickt auf Youtube, wie die Zehn-
jahrige recht hithsch Geige und Klavier spielt.

Die Berliner Philharmoniker betreiben
ein eigenes Label, auf dem sie hochpreisige
Editionen in edler Aufmachung herausbrin-
gen, sowie einen eigenen TV-Kanal, auf dem
ihre Auffithrungen nur gegen hohe Pay-per-
view- oder Abogebiihren zu sehen sind, ob-
wohl die Biirger/innen die Philharmoniker
mit mehr als 17 Millionen Euro jahrlich mit-
finanzieren.

Einen anderen Weg geht das Deutsche
Kammerorchester (DKO) Hand in Hand mit
der Plattenfirma Edel Kultur. Dort giefit man
alten Wein in neue Schléuche und hat das Sub-
label Neue Meister sowie eine gleichnamige
Berliner Konzertreihe gegrundet und als
»Klassik der Zukunft« beworben. Deren Kom-
ponisten »iiberraschen mit ihrer stilistischen
Offenheit. Traditionelle Kompositionskunst
trifft auf aktuelle Musikstile.« Man wolle, wie
die Managerin des DKO sagt, »die Menschen
abholen, einfach zu ihnen kommen und fiir
sie spielen«. Dabei ist dem DKO wichtig, dass
neue Musik nicht »gezwungen anders« oder
gar »schrig« klingen muss. Nein, man hore
und staune, sie kann »im Gegenteil sogar sehr
rhythmisch und harmonisch sein«! Die Mu-
sik wird neu erfunden - als »Schwarzwald-
klinik« fiirs Klassikpublikum.

Da fehlt dann nur noch ein passender
Sponsor. Wihrend die Berliner Philharmo-
niker sich von der Deutschen Bank mitfinan-
zieren lassen, hat die »Neue Meister«-Rei-
he in dem Autokonzern, der alle Welt mit
gefilschten Abgaswerten betrogen hat, ei-
nen passenden Unterstiitzer gefunden. Im
Berliner Verkaufssalon des Konzerns, dem
»Drive. Volkswagen Group Forume, sollen
die Konzerte stattfinden - Crossover im Au-
tohaus, wo fiir gewohnlich nur herunterge-
kommene Schlagerstars bei trostlosen Wer-
beveranstaltungen ihr Gnadenbrot fristen.
Ab 29. Februar kann man live dabei sein,
wie ein neues Klassiklabel zusammen mit
einem Automobilkonzern das Crossover-
Konzept gegen die Wand fihrt. ®

Die Konzertreihe »Neue Meister« startet am 29. Fe-
bruar, siehe dko-berlin.de.

Berthold Seliger hat zuletzt das Buch I Have
a Stream. Fiir die Abschaffung des gebithren-
finanzierten Staatsfernsehens (Tiamat) ver-
offentlicht

termine

1.3. Hannover, 19.30 Uhr, Pavillon, Li-
ster Meile 4: »Arbeitskdmpfe bei sozi-
alen Triigern und die Rolle von Gewerk-
schaften und Betriebsrat«; Die Freie

Arbeiterinnen- und Arbeiter-Union

(FAU) berichtet iiber ihre Erfahrungen

im Arbeitskampf

5.3. Aschaffenburg, 20 Uhr, Neustadt-
halle am Schloss, Wiirzburger Strafie

48: »Theorie der feinen Menschen;

Kabarett mit Claus von Wagner

bis 6.3. Kassel, Caricatura-Galerie, Rai-
ner-Dierichs-Platz 1: »Beste Bilder. Die

Cartoons des Jahres 2015«; Ausstellung
bis 6.3. Hamburg, Kampnagel, Jarre-
strafie 20: »Krass. Kultur Crash Festi-
val«; Interkulturelle Bithnenkunst mit

Konzerten, Tanzshows, Lesungen, Work-
shops

7.3. Hamburg-Wilhelmsburg, 19.30

Uhr, Infoladen, Fihrstrafie 48: »Pad-
agogik fiir Arier. Grundlagen der Wal-
dorfpidagogik«; Vortrag von Peter

Bierl

bis 8.3. Hamburg, Mercado, Ottenser

Hauptstrafie 10: »Wer braucht Femi-
nismus®?«; Ausstellung

10.3. Bonn, 20 Uhr, Buchladen Le Sa-
bot, Breite Strafie 76: »Kurdische Frau-
enbewegung und feministische Akade-
mien«; Vortrag von Anja Flach

12.3. Weimar, 20 Uhr, ACC Galerie,
Burgplatz 1-2: Martin Jirgens liest aus

seinem Buch Frau Merkel sieht auf ih-
rem Schuh ein Streifenhornchen, das

sich putzt

13.3. Marburg, 11 Uhr, Technologie-
und Tagungs-Zentrum, Software-Cen-
ter 3: Anja Rohl liest aus ihrem Buch

Die Frau meines Vaters

17.3. Leipzig, 18 Uhr, Buchhandlung E1

Libro, Bornaische Strafie 3d: Kirsten

Achtelik stellt ihr Buch Selbstbestimm-
te Norm. Feminismus, Prinataldiagno-
stik, Abtreibung vor

19.3. Leipzig, 21 Uhr, Nato, Karl-Lieb-
knecht-Strafie 46: Laurie Penny liest

aus ihrem Buch Babys machen und an-
dere Storys

19.3. Leipzig, 20 Uhr, Conne Island,
Koburger Strafie 3: Lesung und Podi-
umsdiskussion mit den Autoren und

Autorinnen des Buches Vorsicht Volk!,
Manja Prikels, Markus Liske, Kirsten

Achtelik und weiteren Gisten

21.3. Hamburg, 20 Uhr, Polittbiiro,
Steindamm 45: »Die andere Geschich-
te der Bundesrepublik«; Vortrag von

Hannes Heer

In dieser Rubrik werden kostenlos Veranstal-
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