Good Times

Uber Musikstreaming, Musikrechte und den
Musikkapitalismus. Zweiter und letzter Teil.
Von Berthold Seliger

uden Rechteinhabern, die ganz

besonders von den Auszahlun-

gen der Musikstreaming-Fir-

men profitieren, gehdren neben

den Plattenfirmen ganz wesent-
lich die in der 6ffentlichen Wahrnehmung
meist vernachléssigten Musikverlage. Die
drei Majors verfiigen seit jeher tiber eige-
ne Musikverlage, aber auch immer mehr klei-
ne und mittlere »Indie«-Plattenfirmen ver-
suchen, ihre wirtschaftliche Absicherung
durch zusétzliche Verlagsrechte ihrer Kiinst-
ler/innen voranzutreiben, wobei meistens
vor allem die Administrierung der Neben-
rechte vorgenommen und so ein Zusatzge-
winn aus dem Labelgeschéft erzielt wird,
ohne dass wirklich aktives Song-Manage-
ment stattfindet. Doch in den letzten Jahren
hat sich im Musikverlagsgeschift einiges ge-
tan, und es sind vor allem einige vom Finanz-
kapital gefiitterte neue Protagonisten auf den
Plan getreten, die am Goldrausch teilhaben
wollen und so das Monopoly um Musikrech-
te neu befeuern.

Hier geht es um den schwunghaften
Handel mit Verlagsrechten von Superstars,
von denen sich Hedgefonds und Private-
Equity-Firmen Superrenditen erwarten. Die
sogenannten Finanzinvestoren - oder, wie
ich sie mit Werner Riigemer lieber nennen
will, die »Kapitalorganisatoren« — stehen
unter enormem Druck, befinden sich gewis-
sermaflen in einer Art Anlagenotstand. Pri-
vate-Equity-Investoren verfiigen iiber so viel
Kapital wie nie zuvor, die Reichen werden be-
kanntlich selbst in einer globalen Pandemie
noch reicher, ihr Geld will investiert sein. In
dieser Situation, da viele andere Geschéfts-
felder bereits abgegrast wurden, gerit nach
der Konzertindustrie auch das Geschéft mit
Musikrechten in den Blick der privaten und
institutionellen Groanleger, ob KKR, Black-
rock oder Blackstone — deren Interesse treibt
die Preise stark nach oben.

Zum Beispiel der auf Musikrechte spe-
zialisierte Private-Equity-Arm des US-Mu-
sikverlags Round Hill Music, dessen vier
Round Hill Music Royalty Funds seit 2012
mehr als eine Milliarde US-Dollar eingesam-
melt und in verschiedene Musikkataloge in-
vestiert haben, etwa in Songs der Beatles, der
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Rolling Stones, von Céline Dion, Black Sab-
bath oder Bruno Mars, aber auch in den Ka-
talog von Elvis Presley. Oder das Unterneh-
men Reservoir Media in New York, mit Bii-
ros unter anderem in Nashville, London und
Abu Dhabi, dessen Aktien an der Nasdaq
gehandelt werden und das mehr als 130.000
Copyrights und 36.000 Master-Recordings
verwaltet, darunter Songkataloge von A-ha,
Air, Ben Harper, David Guetta, Hoagy Car-
michael, Joni Mitchell, Rickie Lee Jones,

Serge Gainsbourg oder Young Thug. Die Um-
sitze von Reservoir Media steigen in gro-
fen Schritten, nicht selten um 45 Prozent pro
Quartal. Und Blackrock hat jiingst gemein-
sam mit der Warner Music Group einen 750-
Millionen-Dollar-Fonds aufgelegt, um in Mu-
sikrechte zu investieren.

Vor allem der 2018 gegriindete Song-
rechte-Fonds Hipgnosis des Musikmanagers
Merck Mercuriadis (Elton John, Iron Mai-
den, Morrissey) und des Musikers und Pro-

»Happy days are here again / The time is right for makin' friends«: Der Unternehmer
Merck Mercuriadis (l.), der Musiker und Musikproduzent Nile Rodgers (r.) und der
R&B-Sédnger The-Dream beim Bérsengang des Hipgnosis Songs Fund, Juli 2018
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duzenten Nile Rodgers (Chic) mischt die
Branche kriftig auf. Es vergeht kaum eine
Woche, in der der mittlerweile 2,55 Milliar-
den US-Dollar schwere Hipgnosis-Fonds
nicht weitere Einkiufe vermeldet. Zur Zeit,
vier Jahre nach seiner Griindung, hat der
Hipgnosis Songs Fund Limited in Gber
65.400 Songs und 146 Songkataloge inve-
stiert, darunter diejenigen von 50 Cent, Blon-
die, Editors, Chrissie Hynde/ The Pretenders,
RZA, Shakira, Skrillex, Steve Winwood oder
Neil Young. Welche Marktmacht Hipgnosis
binnen kiirzester Zeit erreicht hat, zeigen die
Statistiken, die der Musikverlag stolz auf sei-
ner Website préasentiert: Danach geh6ren
Hipgnosis vier der fiinf »Billboard Songs of
the Decade, also Songs des Jahrzehnts, so-
wie 53 der 215 Songs, die zum »Spotify’s Bil-
lions Club« gehoren - und zehn der 30 am
haufigsten angesehenen Videos aller Zeiten
auf Youtube. Bei jedem Aufruf dieser Titel
klingelt die Kasse bei Hipgnosis auf der als
Steueroase beriichtigten britischen Kanal-
insel Guernsey. Nicht aber bei den Finanzbe-
horden, denn Hipgnosis ist ein Konzern, der
Steuervermeidung zu seinem Markenkern
zéhlt (dariiber sprechen die Macher aber
nicht so gern).

Und ebensowenig klingeln die Kassen
bei den Songwriterinnen und -writern - denn
das ist das Neue und Besondere am Ge-
schiftsmodell der vom Finanzkapitalis-
mus ge- und betriebenen Musikverlage neu-
er Art: Man hat sich die Songkataloge der
Musiker/innen nicht etwa auf Zeit gesichert,
wihrend sie im Besitz der Kiinstler/innen
verbleiben - nein, man hat sie in der Regel
gekauft, sie gehoren eben nicht mehr den
Kiinstler/innen, sondern Hipgnosis. Bezie-
hungsweise den Private-Equity- oder Betei-
ligungskonzernen, also den Finanzakteuren
des 21. Jahrhunderts.

Hier trifft ein neues Geschéaftsmodell,
nidmlich der Handel mit Musikrechten, auf
den neuen Finanzkapitalismus unserer Ta-
ge: Musik als Spekulationsobjekt. Hipgnosis
und andere Musikrechtehdndler neuen Zu-
schnitts gehen von einer denkbar einfachen
Einschétzung aus: Musikstiicke, und zwar
vor allem Hits und Evergreens, unterliegen
anders als zum Beispiel Erdol oder Gold kei-
nen Schwankungen, die sich etwa aus der
weltpolitischen Gemengelage ergeben kon-
nen. Ganzim Gegenteil: In wirtschaftlichen
oder politischen Krisensituationen horen
die Menschen erst recht Musik, ob in den
Roaring Twenties des 20. oder wihrend der
Pandemie des 21. Jahrhunderts. »Streaming
growth surges during pandemic, schreibt
Hipgnosis im aktuellen Geschiftsbericht:
Das Wachstum des Musikstreamings ist wih-
rend der Covid-19-Pandemie noch weiter an-
geschwollen und hat »alle Erwartungen iiber-
troffen«, mit 18,5 Prozent Wachstum bei den
Bezahlabonnements 2020 und weiteren
24 Prozent »aktiven Nutzerinnen und Nut-
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zern« pro Monat im Jahresvergleich von Spo-
tify Anfang 2021. Dies gilt sogar im einstigen

Streaming-Entwicklungsland Deutschland,
wo der Marktanteil von Musikstreaming
wihrend der Pandemie durch die sogenann-
ten Lockdowns laut Angaben des Bundesver-
bands Musikindustrie (BMI), der Lobby-
organisation der deutschen Musikindustrie,
stark angestiegen ist und mittlerweile 68,3

Prozent der 1,96 Milliarden Euro ausmacht,
die die Plattenfirmen im Jahr 2021 umgesetzt

haben (im Vergleich dazu ist der Anteil von

CDs auf 16,3 Prozent gesunken, und das ge-
hypte Vinyl steht gerade einmal fiir sechs

Prozent aller Umsétze).

Hipgnosis konzentriert sich auf zwei Be-
reiche: Zum einen auf sogenannte Ever-
greens, also auf »gut abgelagerte« klassische
Songs, meistens vor mehr als zehn Jahren
veroffentlicht; 60,2 Prozent des Umsatzes
seines Portfolios erzielt Hipgnosis mit Songs,
die élter als zehn Jahre sind. Hipgnosis und
die anderen vom Finanzkapital befeuer-
ten Musikrechtehédndler unserer Tage sor-
gen so indirekt auch dafir, dass sich die
Musik, die auf den Streamingplattformen
angeboten und gehort wird, deutlich ver-
dndert: Waren es in den ersten Streaming-
Jahren vornehmlich aktuelle Tracks, vor al-
lem HipHop, Rap und exaltierte Dance-Mu-
sik, so wird von den Nutzerinnen und Nut-
zern heute zunehmend der »Katalog« gehort:
Mittlerweile macht die etablierte Katalog-
ware, die Hipgnosis & Co. hauptsichlich ver-
treiben, in einzelnen Lindern bis zu 70 Pro-
zent des Streamingumsatzes aus. Zum ande-
ren kiltmmert sich Hipgnosis explizit um
»neuere Hit-Songs, die in jiingster Zeit au-
Rergewohnliche Erfolge bewiesen haben«.
Diese Songs tragen zwar nur rund drei Pro-
zent zum Umsatz des gesamten Portfolios
bei, sie sorgen aber fiir eine grofe Ausstrah-
lung des Konzerns, fiir »Exposure« beim
Streaming.

Fundamental fiir das Geschift mit Mu-
sikrechten ist eine rechtliche Absicherung.
Erst die Konstruktion des sogenannten
geistigen Eigentums und die darum herum-
installierten Urheber- und Leistungsschutz-
rechte machen Musikkataloge hochprofi-
tabel. Es ist der Staat, der die »wirtschaft-
lich-rechtliche Ordnung« (Michel Foucault)
mitden Eigentumsrechten durchsetzt. Ohne
Staat, ohne dessen Gesetze, ohne dessen per-
manente Einwirkung, Kontrolle und Regu-
lierung wiirde es keinen »freien« Markt ge-
ben. Und dieser Staatskapitalismus lebt, wie
der italienische Philosoph Maurizio Lazza-
rato schreibt, zweifelsohne vom »Biindnis
zwischen Staat und Kapital«. Der vermeint-
liche »Minimalstaat« der sogenannten Libe-
ralen ist in Wahrheit ein Maximalstaat, den
sie bendtigen, um die Zurichtung fast aller
Teile der Gesellschaft zugunsten des Kapitals
durchzusetzen. »Die Wirtschaft schafft das
offentliche Recht« (Foucault).
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Katharina Pistor erklért in ihrem Buch
Der Code des Kapitals, wie erst die »rechtli-
che Codierung des Kapitals« aus Giitern Ka-
pital erzeugt, vornehmlich, indem »die Staa-
ten die Codierung des Kapitals dadurch un-
terstiitzt haben, dass sie ihre juristischen
Zwangsmittel fir die Durchsetzung der ge-
setzlichen Rechte, die dem Kapital einge-
réaumt wurden, zur Verfiigung gestellt haben«.
Der Kapitalismus benétigt die »rechtliche
Privilegierung mancher Giiter«, erst diese
verschaffen ihren Inhabern einen entschei-
denden Vorteil bei der Anhaufung von Ver-
mogen. Wenn die Staaten kein Urheberrecht
zur Verfiigung stellen, dessen Dauer sie je
nach Notwendigkeit der Geschéiftsmodelle
der Kulturindustrie stindig ausdehnen, kon-
nen Private-Equity-Fonds keine Superrendi-
ten mit Songkatalogen erzielen. Der Hipgno-
sis-Konzern erklért in seinem aktuellen Ge-
schéiftsbericht unter »Our Business Model«
denn auch freimiitig, worin sein Geschéfts-
modell besteht: »Ein bestédndiges und diver-
sifiziertes Portfolio hochwertiger Vermo-
genswerte, das auf der Sicherheit des Copy-
rights — 70 Jahre nach dem Tod des letzten
Mitkomponisten - basiert. Im Durchschnitt
erzeugen unsere Songs mehr als 100 Jahre
lang urheberrechtlich geschitzte Einnah-
men.« Eine Goldmine!

Allein schon die Reduzierung der Dauer
des Urheberrechts auf zum Beispiel 20 Jahre
wiirde dafiir sorgen, dass die Streamingein-
nahmen fiir aktuelle Musik und neue Bands
und Musiker/innen drastisch steigen wiirden

- wihrend die Verwerterrechte fiir das Fi-
nanzkapital wesentlich unattraktiver wiirden.

Vor allem: Die Staaten haben auf Druck
der Musikkonzerne dafiir gesorgt, dass all
die Rechte, die im Urheberrecht den Urhe-

ber/innen von Musik zugesprochen wurden,
komplett auf die Verwertungsindustrie tiber-
gehen, wenn diese die Kiinstlerrechte er-
wirbt. Das Urheberrecht ist de facto langst
ein Verwerterrecht — und »die geistigen Ei-
gentumsrechte haben sich in den letzten
Jahrzehnten stark vermehrt und machen
heute den Lowenanteil an der Marktbewer-
tung vieler Unternehmen aus« (Pistor). In-
sofern gehort zur Geschichte um die Hunder-
te von Millionen, die gerade fiir Songkatalo-
ge ausgegeben werden, wesentlich die Frage,
ob das Urheberrecht tatsdchlich immer wei-
ter zugunsten der Verwertungsindustrie aus-
gedehnt werden soll - seien das die altherge-
brachten Plattenfirmen und Musikverlage,
seien es die neuen Akteure des Finanzkapi-
talismus unserer Tage.

Hipgnosis jedenfalls betreibt intensive
Lobbyarbeit: Der CEO, Merck Mercuriadis,
setzt sich, wie es im Hipgnosis-Geschéftsbe-
richt heifit, als »Fiirsprecher der Songwri-
ter« ein, was sich natiirlich hiibsch woke und
wholesome anhort - ganz so, als ob er selbst
ein Songwriter wire oder als ob Hipgnosis
die Songwriter/innen und Komponistinnen
und Komponisten vertreten wiirde und nicht
ausschlief$lich die eigenen Kapitalinteressen
im Sinn hétte.

Wie wire es denn, wenn sich all die Mu-
siker/innen, Komponistinnen und Kompo-
nisten und die Songwriter/innen, die der
Meinung sind, dass sie beim Musikstreaming
zu kurz kommen, Hand in Hand mit dem
deutschen Musikjournalismus fiir die Trans-
parenz der Vertrige zwischen den Rechte-
inhabern (also den Plattenfirmen und Mu-
sikverlagen) und den Streamingdiensten
stark machen wiirden? Wie wire es, wenn sie
aulerdem fordern wiirden, dass Hipgnosis

und die anderen Musikrechtehédndler sich

nichtin Steueroasen plazieren, sondern end-
lich dort ihren Geschéften nachgehen, wo sie

Steuern bezahlen, wie jede anstdndige Fir-
ma auch - Steuern, mit denen zum Beispiel

ein Kultur-Existenzgeld fiir Kiinstler/innen

und Kulturarbeiter/innen, aber auch eine re-
siliente Infrastruktur fiir die Zeitkultur ge-
sichert werden kénnte?

Statt dessen setzt sich eine Allianz von
einigen Hundert Bands und Musikerinnen
und Musikern dagegen ein, dass Musik bis
zu 20 Sekunden sowie Remixe und Samples
bei nichtkommerzieller Nutzung frei nutz-
bar sein sollen. Zu den Unterzeichnern und
Unterzeichnerinnen des offenen Briefs ge-
héren AnnenMayKantereit, die Antilopen
Gang, die Beatsteaks, die Berliner Philhar-
moniker (die ja regelméfiig Repertoire von
Komponisten wie Beethoven auffithren, der,
wie zu seiner Zeit tiblich, auch Werke ande-
rer Komponisten zitiert und verwendet hat,
und zwar linger als 20 Sekunden), die Arzte,
die Toten Hosen, Feine Sahne Fischfilet,
Kraftwerk, Blixa Bargeld, Herbert Grone-
meyer oder Tim Bendzko. Eine Volksfront
von Punk bis Philharmonikern kimpft also
dafiir, dass das internationale Finanzkapi-
tal im Zweifel noch mehr Profit aus den Mu-
sikrechten herausschlégt. »Rrichtig Antwort,
gutt Freund, musse feife inne Wind«: So hat
Wiglaf Droste einen sehr bekannten Song
von Bob Dylan, der die Verlagsrechte an sei-
nen Songs 2020 fur ein paar hundert Mil-
lionen Dollar an den Verlagsarm von Univer-
sal Music verkauft hat, mal ins Deutsche
ubersetzt. o

Berthold Seliger ist Konzertagent, Publi-
zist und Autor mehrerer Bicher zum Thema
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